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FICHA TEGNICA

OBJETIVOS DEL
ESTUDIO

- Obtener informacion sobre las preferencias electorales por algun partido
politico en las préximas elecciones Congresales Extraordinarias 2020
en la Region Ucayali.

UNIVERSO INVESTIGAD

Universo Investigado: 329,789 personas Fuente: Padron Electoral
(https://infogob.jne.gob.pe/) de la Regién de Ucayali (378,213 personas). Se
utilizé porcentajes del dltimo CENSO i 2017 en combinacién con el dltimo
padrén electoral (Diciembre i 2018).

TECNICA DE LA
ENCUESTA

Para este estudio se utilizé una cedula de v@atEvisfa personal utilizando U
cartilla de auto ayuttan lossimbologle las agrupaciones politicas debidam
registradaante el JNE de Coronel Portillel@219.

TAMANO DE LA
MUESTRA,
MARGEN DE ERROR Y
REPRESENTATIVIDAD

MARGEN D
ZONAS MUESTRA| ERROR
Total Region 1,280 2.859%
PROVINCIAS
CORONEL PORTILLO 890 3.43%
PADRE ABAD 390 5.17%

LAS MUESTRAN SE SACAN POR LOS VALORES
PONDERACIONES INDICADAS EN EL INFORME T|

NIVEL DE REPRESENTATIVIDAD

REGIONAL | 87.206
PROVINCIAS
CORONEL PORTILLQ 96.86%
PADRE ABAD 100.00%

FUENTE Y NIVEL DE
CONFIANZA

Fuente: Padron Electoral (https://infogob.jne.gob.pe/) de la Region de Ucayali
(378,213 personas), se utilizé porcentajes del ultimo CENSO i 2017 en
combinacién con el ultimo padrén electoral (Diciembre i 2018).

ELNIVEL DEONFIANZésde 96,0% y valores para p y q=0.5. El universo inv
de personas que residen y votan en cada Provincia de votacién, la cual ¢
pregunta filtro a las personas contactadas antes de realizar la encuesta,,en
pregurt si les corregmevotar o no en el Distrito electoral.

SISTEMA DE MUESTRE

El sistema de muestreo aplicado en la presente investigacion es se
sistematico y estratificado.

TIPO DE MUESTREO
APLICADO ETAPAS

Muestreo por Area€@mglomerados) de Multiples Etapas, cuando se

&Y

orh |2
(ciudades, distritoslativamentemogéneos ana poblaci@stadistica|% el
LI
UNIDAD DE - YRS
ETAPA MUESTREO TIPO DEERLECCION
CIUDAD, I . . L.
1 DISTRITOS Por objetivos de investigacion.
Se seleccionaron todos los sectores que fueron obtenig
Oficinas de Acondicionamiento Territorial y/o Catéesdl
2 SECTORES MunicipalidadBsovincial y Distritales comprendidos en el
Estudio, entre otras fuentes secundarias de ayuda.
3 MANZANAS | Probabilistico. Aleatorio.
VIVIENDA | Probabilistico. Aleatorio.
Probabilistico. Aleatorio, mayor de 18 afios con DNI, deb
persona por vivienda, vivir dentro de la mismay sufragar ¢
> PERSONA y Provincia donde sed& entrevistando. Trabajadores de|
y Visitantes no son considerados.

PUNTOS DE MUESTRE

Ambito regional con la siguiente cobertura geogréafica: Region de Ucayali
conformada por 11 Distritos y/o puntos de Muestreo.

FECHA DE
REALIZACION DEL

ESTUDIO

16 al 17 de Enero del 2020



https://infogob.jne.gob.pe/
https://infogob.jne.gob.pe/
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NOMBRE DE LA EMPRE
ENCUESTADORA

MARKETINRBLUX S.R.L.

NUMERO DEEGISTRO

356-REE / JNE

NOMBRE DE LA PERSO
JURIDICA QUE FINANC
PUBLICA EESTUDIO

EPEAMAZOAIE.A.C.

PAGINA WEB

www.marketingplux.com



http://www.marketingplux.com/

INFORME
TECNICO
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1. Realizacion de la encuesta;
Del 16 al 17 de Enero del 2020

2. Fechade publicacion del estudio:
Sabado 18 de Enero del 2020 i Diario impetu y Diario El Choche

3. Medio probatorio que evidencie la publicacion:
Se adjunt6 en el (Anexo 5)

4. Objetivos del estudio:
- Obtener informacién sobre las preferencias electorales por algun partido politico en las
proximas elecciones Congresales Extraordinarias 2020 en la Region Ucayali.

5. Ambito:
El estudio fue de &mbito Regional (Provincia de Coronel Portillo y Provincia de Padre Abad).

6. Poblacion Objetivo:

Poblacion de hombres y mujeres de 18 afios que se encuentran en el Padrén Electoral
(https://infogob.jne.gob.pe/) de la Regién de Ucayali (378,213 personas). También se
utilizé porcentajes del ultimo CENSO i 2017 en combinacion con el tltimo padron electoral
(Diciembre i 2018).

Provincia de Coronel Portillo (Distritos de Calleria, Masisea, Yarinacocha, Campo Verde,
Nueva Requena y Manantay), Provincia de Padre Abad (Distritos de Neshuya, Curimana, Von
Humboldt, Irazola y Aguaytia).

7. Marco Muestral

Para este estudio se toma el marco muestral, como referencia y fuente primaria el Padrén
Electoral (https://infogob.jne.gob.pe/) de la Regién de Ucayali (378,213 personas), se utilizé
porcentajes del dltimo CENSO i 2017 en combinacion con el Ultimo padrén electoral
(Diciembre T 2018). Para la seleccidn de viviendas en la Provincia de Coronel Portillo, se
emplean los planos catastrales obtenidos de las Oficinas de Acondicionamiento Territorial
de la Municipalidad Provincial de Coronel Portillo. Se consideraron tres (03) distritos que
conforman la Ciudad de Pucallpa, estos fueron divididos usando como base la
sectorizacion catastral del Municipio Provincial, debido a que es la Unica fuente que tiene
el catastro actualizado.

Para los casos de la Provincia de Padre Abad se utilizo una fuente secundaria para la
sectorizacion catastral, utilizando:

https://www. google.com.pe U maps

https://www.google.com.pe/maps/place/Padre+Abadt808124601;
76.0029858,9z/data=!3m1!4b1!14m5!3m4!1s0x91a4240084ccd9d5:0x8784326be04c4ba2!8m2!3d
-9.039554214d75.5101255?Hes419

Se adjunta planos cartogréficos en CD


https://infogob.jne.gob.pe/
https://infogob.jne.gob.pe/
https://www.google.com.pe/maps/place/Padre+Abad/@-8.8124601,-76.0029858,9z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x91a4240084ccd9d5:0x8784326be04c4ba2!8m2!3d-9.0395542!4d-75.5101255?hl=es-419
https://www.google.com.pe/maps/place/Padre+Abad/@-8.8124601,-76.0029858,9z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x91a4240084ccd9d5:0x8784326be04c4ba2!8m2!3d-9.0395542!4d-75.5101255?hl=es-419
https://www.google.com.pe/maps/place/Padre+Abad/@-8.8124601,-76.0029858,9z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x91a4240084ccd9d5:0x8784326be04c4ba2!8m2!3d-9.0395542!4d-75.5101255?hl=es-419
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8. Tamario de la poblacidon objeto del estudio:
En este estudio se considerd la poblacion electoral Padrén Electoral - 378,213 personas,
(https://infogob.jne.gob.pe/) de la Region de Ucayali

A. Cuadro de la Poblacién a nivel Provincial (Region de Ucayali).

B. Cuadro de distribucion porcentuales por: edades, sexo, nivel socio econémico y zona
geografica.

C. Distribucion de la poblacion objeto del estudio.

A. CUADRO DE LA POBLACION A NIVEL PROVINCIAL (REGION DE UCAYALI).
Ver anexo 1.1

B. CUADRO DE LA ELABORACION DE LA POBLACION OBJETO DEL ESTUDIO Y
CUADRO DE DISTRIBUCION PORCENTUALES POR: EDADES, SEXO, NIVEL
SOCIO ECONOMICO Y ZONA GEOGRAFICA.

El cuadro de valores porcentuales de sexo, edad y zona geografica se adjunta en el
anexo 1.2 de este informe.

C. DISTRIBUCION DE LA POBLACION OBJETO DEL ESTUDIO.

REGION DE UCAYALI PADRON SEXO ZONA EDADES
ELECTORAL HOMBRES MUJERES URBANO RURAL 19a39afios | 40afiosa+
PROVINCIA DE CORONEL PORTILLO | 291,643| 86.04% | 150,008| 51.44% | 141,635 48.56%| 263,883| 90.48% | 27,760 9.52% | 160,014| 54.87% | 131,629| 45.13%
PROVINCIA DE PADRE ABAD 47,300 13.96% | 25,496| 53.90% | 21,804| 46.10%| 32,327| 68.34% | 14,973| 31.66% | 26,811| 56.68% | 20,489| 43.32%
TOTAL 338,943| 100.00%| 175,504 51.78% | 163,439| 48.22% | 296,209| 87.39% | 42,734| 12.61% | 186,825| 55.12% | 152,118| 44.88%

9. Tamafo de la muestra:
A. Identificada a las personas mayores de 18 a mas, que domicilian en las Provincias de

Coronel Portillo y Padre Abad. Se procedi6 a sacar el célculo de la muestra con la férmula
gue a continuacion se detalla:

Zipg N
= 3 y
NE® + 2% pg

Dénde:

n = Es el tamafo de la muestra

Z = Es el nivel de confianza
p = Es la variabilidad positiva
g = Es la variabilidad negativa

N = Es el tamafio de la poblacion


https://infogob.jne.gob.pe/
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CALCULO DE LA MUESTRA PROVINCIAL: Para este caso se utilizo el Universo Total
de la Provincia de Coronel Portillo y la Provincia de Padre Abad. Esta muestra se saca por
los valores presentados en la tabla de valores por el porcentaje de error que tiene la Regién
y las Provincias dando como resultado la muestra de la siguiente manera:

CUADROS DE LA MUESTRA

[ REGION DE UCAYALI ] [ PROVINCIA DE PADRE
CONFIANZA|  96% CONFIANZA|  96%
ERROR 2.859% ERROR 5.17%
POBLACION| 329,789 POBLACION| 47,300
P&Q 0.5 P&Q 0.5
Q 0.5 Q 0.5
MUESTRA 1280 MUESTRA 390

PROVINCIA DE

CORONEL PORTILLO

CONFIANZA|  96%
ERROR 3.43%
POBLACION| 282,489
P&Q 0.5
Q 0.5
MUESTRA 890

MUESTRA AJUSTADA: Es el redondeo a una cifra par, que no salga de la muestra total
del estudio, la cual para este estudio no se aplico

CALCULO DE LA MUESTRA REGIONAL: Para este caso se utilizé el Universo Total de
la Provincia de Coronel Portillo y la Provincia de Padre Abad, segin corresponda. Esta
muestra se saca por los valores presentados en la tabla de Ponderaciones por el porcentaje
de error que tiene cada Provincia dando como resultado la muestra de cada Provincia.

Portillo y la Provincia de Padre Abad, optemos el siguiente cuadro muestral:

REGION DE UCAYALI

Una vez obtenida la muestra para la Region Ucayali, dividida en las Provincias de Coronel

REGION DE UGAYALI MUESTRA SEXO ZONA EDADES
ELECTORAL HOMBRES MUJERES URBANO RURAL 19a39afios | 40afiosa+
PROVINCIA DE CORONEL PORTILLO 890 86.04% 457| 51.39% 433 48.61% 831( 93.41% 59| 6.59% 488 54.79% 402| 45.21%
PROVINCIA DE PADRE ABAD 390| 13.96% 210{ 53.90% 180 46.10% 267| 68.34% 123| 31.66% 221 56.68% 169| 43.32%
TOTAL 1,280 100.00%|  668| 51.75% 612| 48.25% |  1,098| 89.82% 182 10.18% 709| 55.06% 571| 44.94%

Nota: Para este estudio no se considerd el nivel socio econdémico por considerarlo 90% homogénea
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C. NIVEL DE REPRESENTATIVIDAD

. 378,213

NIVEL REGION DE UCAYALI 87.20%
329,789
291,643

PROVINCIA DE CORONEL PORTILLO 96.86%
282,489
47,000

PROVINCIA DE PADRE ABAD 100.00%
47,000

10. Ponderaciones de la muestra:
La expansion de la muestra, se justifica por la ponderacién de resultados debido a que las
Provincias investigadas contribuyen de manera desigual con el total de los electores de la
Region de Ucayali. Los factores de ponderacién fueron:

| REGION DE UCAYALI |

PROVINCIA DE CORONEL PORTILLO 0.860
PROVINCIA DE PADRE ABAD 0.140
TOTAL 1.000

11. Tipo de muestreo aplicado:
Se empled un Muestreo por Areas (o Conglomerados) de Mltiples Etapas, cuando se
conoce el tamafio de la poblacion. Es una técnica utilizada cuando hay agrupamientos
"naturales" (ciudades, distritos) relativamente homogéneos en una poblacién estadistica.

Un ejemplo de muestreo por conglomerados es el muestreo por area o el muestreo
geografico por grupos. Cada grupo es un area geografica (ciudades, distritos). Debido a que
una poblacion geograficamente dispersa puede ser costosa de estudiar, se puede lograr una
mayor economia que el muestreo aleatorio simple agrupando varios encuestados dentro de
un &rea local en un grupo. La principal diferencia entre el muestreo por grupos y el muestreo
estratificado es que en el muestreo por conglomerados el grupo se trata como la unidad de
muestreo, de modo que el muestreo se realiza en una poblacion de racimos (al menos en la
primera etapa). En el muestreo estratificado, el muestreo se realiza en elementos dentro de
cada estrato. En el muestreo estratificado, se toma una muestra aleatoria de cada uno de los
estratos, mientras que en el muestreo por conglomerados s6lo se toman muestras de los
grupos seleccionados.

Una motivacién comun del muestreo por conglomerados es reducir los costos aumentando
la eficiencia del muestreo. Esto contrasta con el muestreo estratificado en el que la
motivacién es aumentar la precision.
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PROCESO DE SELECCION DEL ENTREVISTADO

ETAPA | UNIDAD DE MUESTREO TIPO DE SELECCION

1 CIUDAD - DISTRITOS Por objetivos de investigacion.

Se seleccionaron todos los sectores que
fueron determinados por las Oficinas de
Acondicionamiento Territorial de lal
2 SECTORES T . :
Municipalidad Provincial de Coronel Portillo y|
como fuente secundaria imagenes de;ﬂ

https://www.google.com/maps

3 MANZANAS Probabilistico. Aleatorio.

4 VIVIENDA Probabilistico. Aleatorio.

Probabilistico. Aleatorio, mayor de 18 afios con
DNI, debe ser 1 sola persona por vivienda, vivir
5 PERSONA dentro de la misma y sufragar en el distrito |
provincia donde se le estd entrevistando.
Visitantes y trabajadores del hogar no son
considerados.

12. Puntos de Muestreo

PROVINCIA DE CORONEL PORTILLO

DISTRITO DE CALLERIA
DISTRITO DE YARINACOCHA
DISTRITO DE MANANTAY
DISTRITO DE MASISEA
DISTRITO DE NUEVA REQUENA
DISTRITO DE CAMPO VERDE

PROVINCIA DE PADRE ABAD

DISTRITO DE NESHUYA

DISTRITO DE CURIMANA

DISTRITO DE ALEXANDER VON HUMBOLDT
DISTRITO DE IRAZOLA

DISTRITO DE AGUAYTIA

13. Cuestionario
Debido a que fue una simulaciéon de voto con cedula y realizar preguntas abiertas, Al
momento de la tabulacion se les asigno a cada SIMBOLO su Agrupacién Politica por
Provincia un codigo o numero para poder procesarlo en la base de datos. Luego de
obtenido la tabulacion se le asigno su simbolo a cada Organizacién Politica para publicar
los cuadros estadisticos.

El Cuestionario se adjunta en el (Anexo 2.1)
La cedula de votacion se encuentra en el (Anexo 2.2)


https://www.google.com/maps
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14. Trabajo de campo
La operaciéon o trabajo de campo comprendié tres (04) etapas: organizacion, mecanica
operativa y supervision, control de calidad y tasa de respuesta.

- Organizacién
Para la recoleccion de informacion en los distritos que conforman la Provincia de Coronel
Portillo (Distritos de Calleria, Yarinacocha, Campo Verde, Masisea, Nueva Requena y
Manantay). El personal estuvo organizado en grupos de dos*, en total 05 GRUPOS.
Para el Caso de la Provincia de Padre Abad, para la recoleccion de informacion en los distritos
que conforman dicha Provincia (Distritos de Neshuya, Curimana, Von Humboldt, Irazola y
Aguaytia). El personal estuvo organizado en grupos de dos*, en total 04 GRUPOS.
(* dos = 02 encuestadores).

Mecénica operativa
Previo al levantamiento de informacion (Del 14 al 15 de Enero del 2020), los encuestadores
y supervisores, tienen capacitacion donde se imparten los conceptos y definiciones
apropiadas para la correcta ejecucion del levantamiento de informacion por intencién de
voto con cedula y entrevista directa. Luego de la capacitacion los supervisores reciben los
sectores a ser intervenidos por el Estudio, asi como la ubicacién de las manzanas y
unidades de vivienda seleccionadas al azar. El supervisor y los entrevistadores reconocen
a través de los planos cartogréficos, el area donde deben realizar el trabajo de recoleccion
de la informacién. Los encuestadores seran los encargados de obtener la informacion
mediante entrevista directa con las personas seleccionadas al azar dentro de las de
vivienda, también seleccionadas al azar.

El proceso de recoleccion de datos se programé en (02) dias calendario, iniciando solo el
dia 16 y 17 de Enero del 2020, Provincia de Coronel Portillo (Distritos de Calleria,
Yarinacocha, Campo Verde, Masisea, Nueva Requena y Manantay). y Provincia de Padre
Abad (Distritos de Neshuya, Curimana, Von Humboldt, Irazola y Aguaytia). Concluidas las
entrevistas, el encuestador revisara sus cedulas para verificar que no se haya extraviado
alguno. Luego de este proceso, los entrevistadores entregan los formatos con el total d
las entrevistas realizadas a los supervisores de campo.

Supervisién y Control de Calidad
La Supervision fue de dos tipos: coincidental y por reentrevistas, la primera permitio
verificar in situ el desarrollo de la operacién de campo y de la calidad del trabajo a nivel de
los encuestadores. Paralelamente a la supervision coincidental, se efectuo la supervision
a través de la técnica de reentrevistas con el objeto de verificar la objetividad de la data
recopilada, asi como buscando subsanar cualquier error u omision involuntaria cometida.
Este tipo de supervision se realizé al 30.0% del total de cuestionarios desarrollados por
cada colaborador.

Cadificacién

Luego de que cada cedula es revisada en su totalidad, las respuestas son codificadas,
para lo cual previamente se elaboran las respectivas tablas de cddigos. En esta etapa
se tiene especial cuidado de que las tablas de cddigos sean fiel reflejo de las respuestas
encontradas en los cuestionarios.

En simultaneo, el responsable del control de calidad del estudio, realiza una verificacién
del 20% de la codificacion efectuada por los codificadores con la finalidad de evitar criterio
diferentes o errores al momento de asignarle el cédigo respectivo. Esta tarea es asignada
a personal con formacion universitaria y con experiencia en la realizacion de encuestas y
en la codificacion. Debido a que fue un estudio de SIMBOLOS se tuvo también el criterio
al momento de seleccionar las encuestas para que el procesamiento de datos sea limpio.

10
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18.
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CONTACTOS TAZA (%)
TOTAL DE PERSONAS QUE ACEPTARON

SER ENCUESTADAS: T/SZA DE RESPUESTA 1,586 88.7%
RESPONDIERON A LA ENCUESTA 1,280 71.6%
NO CALIFACA 306 17.1%
RECHAZOS: TAZA DE RECHAZO 202 11.3%
TOTAL DE PERSONAS CONTACTADAS 1,788 100.0%

Se adjunta informe de Supervisores (Anexo 3.1)
Se adjunta diccionario de datos (Anexo 3.2)

Base de datos habilitada

Se adjunta CD con la base de datos habilitada, el Diccionario de Datos y cuadro donde se

proceso los cuadros.

Resultado
Se adjunta documentacion (Anexo 4)

Financiacion del estudio:
EPEAMAZONIA S.A.C.

Pagina web registrada:
www.marketingplux.com
http://marketingplux.com/estudios.html

11
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[ ANEXO 1.1 ]

REGION DE UCAYALI POBLACION ELECTORAL
PROVINCIA DE CORONEL PADRON
PORTILLO ELECTORAL
DISTRITO DE CALLERIA 126,586| 43.40%
DISTRITO DE CAMPO VERDE 12,465  4.27%
DISTRITO DE IPARIA 9,154| 3.14%
DISTRITO DE MASISEA 9,806| 3.36%
DISTRIOTO DE YARINACOCHA 74,001| 25.37%
DISTRITO DE NUEVA REQUENA 4,539 1.56%
DISTRITO DE MANANTAY 55,092 18.89%
TOTAL 291,643 100.00%
PROVINCIA DE ATALAYA PADRON
ELECTORAL
DISTRITO DE RAIMONDI 23,925| 66.16%
DISTRITO DE SEPAHUA 4,772| 13.20%
DISTRITO DE TAHUANIA 6,038 16.70%
DISTRITO DE YURUA 1,428 3.95%
TOTAL 36,163| 100.00%
PADRON
PROVINCIA DE PADRE ABAD
ELECTORAL
DISTRITO DE PADRE ABAD 23,220] 49.09%
DISTRITO DE IRAZOLA 10,070 21.29%
DISTRITO DE CURIMANA 6,830| 14.44%
DISTRITO DE NESHUYA 4,238 8.96%
DISTRITO DE VON HUMBOLT 2,942|  6.22%
TOTAL 47,300| 100.00%
PROVINCIA DE PURUS PADRON
ELECTORAL
DISTRITO DE PURUS 3,107| 0.82%
TOTAL 3,107| 100.00%

TOTAL 378,213 100.00%

12
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[ ANEXO 2.1

— MAYORES DE 18 ANOS - RESIDENTES EN
MARK==TINEC Resolucion N2 092-2018-DCGI/INE |LA REGION DE UCAYALI, Y EN LA

l:l | l '>< Numero de Registro 00356-REE/INE | PROVINCIA Y EL DISTRITO DE VOTACION.

ENCUESTA SOCIO POLITICA i ELECCIONES
CONGRESALES 2020

Agencia de Marketing [ENTREVISTA A HOMBRES Y MUJERES J

1.Sefor (a) buenas €é& Estamos realizando un
Ud. Podra marcar el simbolo de su preferencia y si tuviera un numero
preferencial lo podré escribir en el casillero correspondiente. Luego de emitir
su voto, podra doblar la cedula e ingresarla al anfora.

MARCO POR UN NUMERO PREFERENCIAL

2. Sefor (a) su voto que ha emitido ¢ Cémo lo definiria?

(Se le entrega cedula de votacion para la pregunta 1)

NOMBRES Y APELLIDOS:
EDAD:
SEXO:
ZONA:
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[ ANEXO 2.2 ]

CEDULA DE VOTACION

ELECCIONES CONGRESALES 2020

MARCAR EL SIMBOLO CON UNA X
ESCRIBIR EL NUMERO DE SU CANDIDATO

i ; VOTO
PARTIDO POLITICO SIMBOLO | ooceoeicial

EL FRENTE AMPLIO POR
JUSTICIA, VIDA Y
LIBERTAD

FUERZA POPULAR

JUNTOS POR EL PERU

ALIANZA PARA EL
PROGRESO

2EGEE

PARTIDO MORADO

k2]
13
33
38

ACCION POPULAR

AVANZA PAIS - PARTIDO
DE INTEGRACION SOCIAL

RENACIMIENTO UNIDO
NACIONAL

Q

PODEMOS PERU

UNION POR EL PERU

PARTIDO DEMOC RATICO
SOMOS PERU

DEMOCRACIA DIRECTA

S
=1
E?EJLD%AP RISTA

PERU MACION

PERL MACON
FRENTE POPULAR ]
AGRICOLA FIA DEL PERU @4
-FREPAP
PARTIDO POLITICO ﬁt
CONTIGO contido

PARTIDO POPULAR e";f‘
CRISTIANO - PPC P\i 15
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[ ANEXO 3.1 ]

REPORTE & ENCUESTAS SUPERVI SADAS

PROVINCIA DE PADRE ABAD
MODO PRESENCIAL Y REENTREVISTAS - EL NIVEL DE RESPUESTA ES DEL 90%

ENCUESTA | ENCUESTA | % DE ENCUESTA [% DE ENCUESTAS
ENCUESTADOR | pep| 1ZADA |SUPERVISADA| SUPERVISADA REVISADAS
1 48 15 3.85% 100
2 50 15 3.85% 100
3 48 15 3.85% 100
4 50 15 3.85% 100
5 48 15 3.85% 100
6 50 15 3.85% 100
7 48 15 3.85% 100
8 48 15 3.85% 100 ﬂ
TOTAL 390 120 30.77% 100%

% DE ENCUESTAS SUPERVISADAS = 120 X ENCUESTA SUPERVISADA

PROVINCIA DE CORONEL PORTILLO :
MODO PRESENCIAL Y REENTREVISTAS - EL NIVEL DE RESPUESTA ES DEL 90°

ENCUESTA | ENCUESTA | % DE ENCUESTA [% DE ENCUESTAS
ENCUESTADOR | oe | 1zaDA |SUPERVISADA| SUPERVISADA REVISADAS
1 90 26 2.92% 100
2 90 28 3.15% 100
3 90 26 2.92% 100
4 90 26 2.92% 100
5 85 26 2.92% 100
6 90 28 3.15% 100
7 85 26 2.92% 100
8 90 28 3.15% 100
9 90 28 3.15% 100
10 90 26 2.92% 100
TOTAL 890 268 30.11% 100%

% DE ENCUESTAS SUPERVISADAS = 268 X ENCUESTA SUPERVISADA

VLN

Kelly X Trigoso Lozano Pam Ia MGeme’T_opez
DNI45369713 DNI74023677
Supervisora P. Coronel Portillo Supervisora P. Padre Abad

16



[ ANEXO 3.2 ]

PROVINCIAL |CORONEL PORTILLQ |PADRE ABA

SEXO | 1 [HOMBRE 2 IMUJER

ZONA | 1 |URBANA 2 |RURAL

EDAD | 1 |DE18A 39 ANOS |2 |DE 40 A MAS

SIMBOLOS
1. ALIANZA PARA EL m
2. ACCION POPULAR 3. FUERZA POPULAR

PROGRESO
4. FREPAP f‘é“’,'s‘nu) 5. SOMOS PERU M 6. PARTIDO MORADO
7. DEMOCRACIA DIRECTA 8. UNION POR EL PERU
8.0TROS SIMBOLOS - |9.BLANCOS / NULOS

17
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[ ANEXO 5 ]
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Sedes: Av. Centenario 893

Pucallpa, sibado 18

de enero de 2020 CENTRAL

IMPETU.pe

de Marketing

29.38%

BLANCOS /
NuULOS

SE/INVITA A TODA LA FAMILI

1. Sen (a) b ama R r 1do una simulacién de voto con coduln. Ud. Podra marcar el simbolo de su prmroncla v
tuviera un numero preferencial lo podra escribir en el illero corresp Luego de emitir su voto, podra doblar la cedula
e ingresarla al anfora. (POR SIMBOLO)
o
15
10.78% 10.78% 11.02%
9.84%
8.91%
S5.63%
I 4.77% 4.45% 4. 45%
S .
).0
am-d 5 - Wi
L‘mﬁ simsoLOs
OTROS SIMBOLOS: PODEMOS PERU, EL FRENTE AMPLIO POR JUSTICIA, VIDA Y LIBERTAD, PARTIDO POPULAR CRISTIANO — PPC, PARTIDO DE INTEGRACION SOCIAL
(AVANZA PAIS), PARTIDO APRISTA PERUANO, JUNTOS POR EL PERU, PARTIDO POLITICO CONTIGO, PERU NACION
Ha de Marketing
FICHA TECNICA
3 G O \ NIVEL DE CONFIANZA 96.0% Para 1000 l08 casos)
o MUESTRA | " eppon ‘ Ambio regional  con  a  siguiente
Total Ragetn 1250 2860 de Ucayall
TAMARNO DE LA | DE
MUESTRA, e o i | NN B 1 Dk W P
MARGEN DE ERROR | PADAE A w 51,3 —
Y mnn(nnnanm FECHA DE REALIZACION
REPRESENTATIVIDAD REGIONAL (50 DEL ESTUDIO 16 2l 17 de Enero del 2020
| PROVINCIAS | T N——
| CORRELPOINID | 13 4‘ NOMBRE DE LA EMPRESA |\ o oo v on
[ Universa investigado: 329,780 personas Fuente | —— — —
| Padron Electoral (hips /0l 6. Gok.pev) de la DELA
UNIVERSO M-on o Layeb G7RZTE so utilizo RIDICA QUE EPEAA BAO
{ ol T s s 217 en| PUBLICA EL ESTUDIO
m ol ulimo padron  electoral ‘
“plm-mnre zou) i
b | 386-REE / JNE | PAGINA WEB e TR SNGOIE GO

Agencia de Marketing
MARK=TING

Un Colegio Cristiano,
Matematico, Tecnolégico,
Bilingiie, Cultural
y Deportivo

/ESTUDIE CON LOSIMEJORES!

Desde Tingo Hnmn
~DUKLRZZ

Y52 pyNIKO DU RIO
MULLBKA BANDA R

‘Ml\ﬂllclll.l ABIER 2020

Alto Nivel Académico 'w
EXIGENCIA Y

EXBELENE 1A

/VACANTES

LIMITADAS!  |jpicial - Primaria - Secundaria
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